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El turismo azul y la gastronomia se consolidan como los principales productos turisticos de la
Region para los turoperadores y las agencias de viajes

Segun un estudio realizado por el Instituto de Turismo en colaboracién con la Catedra de
Innovacidn de la Universidad de Murcia

Mas del 77 por ciento de los entrevistados han afirmado que comercializaron la oferta
turistica de la Region

La gastronomia es uno los segmentos destacados para los turoperadores y agencias de viajes.

El segmento turistico de la Regién de Murcia mas destacado en 2024 para los turoperadores
de los principales mercados emisores que operan con Espafia y agencias de viajes receptivas
fue el de turismo azul, con un 8,6 sobre 10, seguido de la restauracién y la gastronomia, con un
7,9, segun revela el ‘Estudio de marketing y comercializacion del producto turistico de la
Region de Murcia’, realizado por el Instituto de Turismo en colaboracion con la Catedra de
Innovacion de la Universidad de Murcia.

En el apartado de valoracién, el turismo azul, que es un modelo que pone en valor los destinos
de costa durante todo el afio, con la totalidad de sus recursos turisticos, obtuvo la mayor
puntuacién, con un 8,3, mientras que la gastronomia vy las rutas del vino obtuvieron un 7,7.
Respecto a este Ultimo apartado, el total de entrevistados hacen una valoracién positiva: el 57


https://www.carm.es/web/imagen?ALIAS=IMGR4&IDIMAGEN=121904

Regién de Murcia

Consejeria de Turismo, Cultura, —.._{'a_: Sy 5 -
Juventud y Deportes ————= I re l I I CARAVACA
uventuay Leportes — : ' . DE LA CRUZ 2024
instituto de turismo regién de murcia ANO JUBILAR

por ciento valoré como muy buena la gastronomia de la Regién, mientras que el 43 por ciento
la valoré como buena.

Por lo tanto, el impulso del turismo azul y de la gastronomia es considerado la mayor prioridad
para los turoperadores en lo que concierne a la proyeccién y venta del turismo de la Regién de
Murcia.

En cuanto a las infraestructuras regionales, el 77 por ciento de los entrevistados las valoraron
como muy buenas o buenas.

Por otra parte, el 80 por ciento de los profesionales entrevistados valoré como muy buenos o
buenos los entornos naturales de la Region.

Aumenta también la valoracién de los servicios asistenciales respecto a los resultados
obtenidos en 2014 y 2021, considerados como buenos por el 66 por ciento.

De igual modo, la seguridad y la relacién calidad-precio fueron elementos positivamente
considerados en la Regidn por parte de los agentes y operadores turisticos.

La Region de Murcia, incluida en el catdlogo de la mayoria de los operadores

Mas del 77 por ciento de los entrevistados han afirmado que comercializaron la oferta turistica
de la Regién, mientras que el 71 por ciento de los que actualmente no incluyen la Region de
Murcia en su oferta turistica tienen la intencién de hacerlo en el futuro, promocionando dicha
oferta en temporada media.

Asimismo, la mayoria de los turoperadores sefiala el turismo familiar (89 por ciento) como uno
de los productos con mayor potencial estratégico para la marca ‘Region de Murcia-Costa
Calida’.

El 86 por ciento de los turoperadores considera a Alemania, Reino Unido, Francia y los Paises
Ndrdicos como los principales mercados internacionales para la Region.



